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CPLP - POTENCIALIDADES E DESAFIOS

MONERIS

- Potenciar valor

Lider de mercado, a Moneris conseguiu, em poucos anos, alcan¢ar um patamar de exceléncia evidente, onde o rigor e o valor fazem
desta marca uma das mais relevantes no dominio do mercado da contabilidade, consultoria e apoio a gestao. Rui Pedro Almeida,
CEQ do Grupo Moneris, revelou, em entrevista a Revista Pontos de Vista, as principais mais-valias desta marca. Conheca mais.

grupo

froneris

Contabilidade e reporting
Assessoria fiscal
Recursos humanos
Consultoria e apo

Gestdo de seguros

conselhamento

Assumindo-se como uma organizacao global, o
Grupo Moneris presta servi¢os nos dominios da
contabilidade, consultoria e apoio a gestao. Que
analise é possivel perpetuar da vossa atuagio e
quais as principais caracteristicas da marca, que
fazem com que a mesma seja hoje uma referéncia
a nivel nacional e internacional?

O facto de estarmos presentes em todo o pais,
com mais de 20 escritérios proprios, assentes
num quadro de competéncias amplas, que vio
desde a contabilidade 2 formagio, e uma elevada
especializagio diferencia-nos no mercado de ser-
vigos profissionais de contabilidade e consultoria.
Por outro lado a Moneris esti também presen-
te em mercados como Mogambique ou Argélia,
sendo que também temos tido alguma atuagio
em Angola e no Brasil; acompanhando como tal
o0s nossos clientes em fase de internacionalizagdo.
Temos uma exposicio sctorial alargada, o que
nos permite ter uma leitura muito especializada
em cada drea de negécio. Esta massa critica estd
assente num universo de mais de 4.000 clien-
tes, que vio desde as grandes multinacionais as
micro-entidades.

Que género de servigos e solugbes apresentam
aos vossos clientes? Quais as mais-valias dos mes-
mos e de que forma é que promovem um acompa-
nhamento personalizado dos vossos clientes, no
sentido de proporcionar as solugdes mais indica-
das a cada um deles?

A forma como atuamos no mercado permite-nos

fina

ter uma leitura atenta das necessidades dos clien-
tes, de Norte a Sul do pais, pelo que os servigos ¢
solugoes que apresentamos respondem de modo
integrado aos desafios e oportunidades com que
os nossos clientes, e empresas e empresdrios em
geral, se deparam, Os nossos principais eixos de
atuagio passam pela Contabilidade e Reporting
Financeiro, Assessoria Fiscal, Recursos Huma-
nos, Corporate Finance, Formagio e Seguros.

Os clientes sao acompanhados por equipas mul-
tidisciplinares, com um key account manager que
assume a relagio de gestio e proximidade junto
do cliente, A nossa equipa global é composta por
técnicos especializados nas diferentes dreas de

Rui Pedro Almeida

negécio. Temos mais de cem Técnicos Oficiais
de Contas e cerca de 200 licenciados, nas mais
diversas dreas da gestio, num universo de pro-
fissionais que ultrapassa 300 colaboradores, entre
consultores e contabilistas.

E legitimo afirmar que o processo evolutivo da
Moneris tem sido realizado de «maos dadas» com
a Inovagao e capacidade de adaptagao? Onde é
que a Inovacao pode ser observével na vossa or-
génica e de que forma é a mesma essencial para
continuarem a marcar a diferenca?

Sem divida. A nossa inovagiio é de resto reco-
nhecida oficialmente pela Agéncia da Inovagio,

2014 esta a terminar. Desta forma, que balanco é possivel perpetuar deste ano? Para 2015, quais

as perspetivas?

[Copyright 2009 - 2014 MediaMonitor Lda.

] [2014-11-18] [Pégina lde2



J
H CLIPPING

Data: 2014/11/17

PUBLICO - PONTOS DE VISTA

Titulo: MONERIS - Potenciar valor - Entrevista a Rui Pedro Almeida

MediaManitor

Periodicidade: Sem periodicidade

Temaética: Generalista

Tema: Outras Participadas Inter Risco

Ambito: Nacional

Imagem: 2/2

Pag.: 69

GRP:

Inv.: 16400,00 €
Tiragem: 34442

Area: 111656 mm2

-

R r R B R e L TR T

MAIOR
ALCANCE PARA
SEU NEGOCIO

Foar P AT

A TR

S Pl

“Espanha, pela inevitavel relacao de proximidade geografica e econémica
é, sequramente, um mercado para o qual temos uma apeténcia natural

e, dependendo dos desenvolvimentos do seu contexto econémico e de
oportunidades que se detetem, podera merecer o nosso investimento no

médio prazo”
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no dmbito do seu importante papel de promogao
do investimento e da inovagio.

A inovagio na Moneris € vivida de forma muito
concreta, quer ao nivel dos processos de negécio,
dos sistemas de informagdo ou das proposicées
de valor que colocamos ao dispor dos nossos
clientes, através dos servigos ¢ solugdes que de-
senvolvemos.

Temos um Férum de Inovagio, Investigagao
¢ Desenvolvimento, que cuida justamente de
acompanhar a agenda de crescimento e desenvol-
vimento do grupo, dando respaldo a toda a drea
de business development do grupo.

Mas esta inovagio é disseminada e vivida na or-
ganizagio através e programas internos que es-
timulam esse cardter inovador ¢ empreendedor
que deve existir nas organizagdes. Temos inclu-
sive em marcha um programa a que chamdmos
“Forum de Ideias” ¢ que visa premiar os diversos
contributos de cariter inovador que os nossos co-
laboradores promovem e que fazem chegar até 4
Comissio Executiva do grupo.

Ao nivel da internacionalizagdo, mais concreta-
mente na vertente das relagoes com a CPLP, qual
a posigao da Moneris? Em que paises estao pre-
sentes e de que forma é que a vossa atuacao tem
contribuido para o desenvolvimento desses mes-
mos paises?

Estamos, desde 2013, em Mogambique com um
escritério que tem hoje clientes de referéncia
no mercado e mais de 20 profissionais nas dreas
da contabilidade, consultoria e seguros. Temos
apoiado muitos projetos ¢ empresas portuguesas
(mas nio s6) na sua fase de concegiio e desenvol-
vimento do plano de negdcios, instalagio e im-
plementagdo no mercado Mogambicano. Apéds
os primeiros passos, a Moneris posiciona-se
como um parceiro no acompanhamento finan-
ceiro e de gestio dos seus clientes, assegurando
um reporting financeiro completo que propor-
ciona seguranga ao investidor ¢ acesso 4 informa-
¢io de modo tempestivo; essencial para os seus
processos de tomada de decisdo.

Somoes um agente privado que contribui para a
captacio de investimento estrangeiro estruturan-
te em Mogambique, tendo de resto uma atuagio
de estreita parceria com institui¢des como a SO-
FID, em Portugal, ou o CPI, em Mogambique,
ou mesmo ao nivel da cooperagio junto da Co-
munidade Europeia em projetos para a Africa
subsariana; relagbes essenciais para a definigio
e desenvolvimento de projetos sustentiveis e de
grande impacto social neste pais que nos é tio
préximo.

E expectavel que a Moneris entre em novos mer-
cados proximamente? Se sim, quais?
Estamos neste momento a consolidar a nossa
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presenca em Mogambique e na Argélia e a olhar,
de forma atenta, para os mercados de Angola,
Brasil ¢ Cabo Verde. Somos muito consistentes
e cuidadosos com os processos de cross-boarder
que encetamos, pelo que definiremos em fungio
das oportunidades e riscos, qual a forma adequa-
da de atuar e estar presente em cada um destes
mercados,

Espanha, pela inevitavel relagio de proximidade
geogrifica e econdmica é, seguramente, um mer-
cado para o qual temos uma apeténcia natural e,
dependendo dos desenvolvimentos do seu con-
texto econémico e de oportunidades que se de-
tetem, poderd merecer 0 nosso investimento no
médio prazo. @

Numa frase, o que ganham os vossos clien-
tes em escolher a Moneris em detrimento
da concorréncia?
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“0s clientes sao acompanhados
por equipas multidisciplinares,
com um key account manager
que assume a relacao de gestao

e proximidade junto do cliente. A
nossa equipa global é composta
por técnicos especializados nas
diferentes areas de negacio.
Temos mais de cem Técnicos
Oficiais de Contas e cerca de 200
licenciados, nas mais diversas
areas da gestao, num universo de
profissionais que ultrapassa 300
colaboradores, entre consultores e
contabilistas”

HIFHEN

[Copyright 2009 - 2014 MediaMonitor Lda.

] [2014-11-18] [Pégina 2de2

J



